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ВОПРОСЫ и ЗАДАЧИ
по дисциплине «Маркетинг»

1.Понятие маркетинга, сущность маркетинга. 
2.Эволюция теории маркетинга, характеристика этапов. 
3.Функциональные задачи маркетинга на предприятии.
4. Основные принципы маркетинга. 
5.Понятие маркетинговой среды предприятия и ее составляющие. 
6.Основные факторы микросреды предприятия и их характеристика.
7.Основные факторы макросреды предприятия.
8.Сегментирование рынка: понятие, цели и задачи. 
9.Понятие емкости рынка, потенциальная и реальная емкость рынка. 
10.Этапы сегментирования рынка. 
11.Основные признаки сегментирования рынка потребительских товаров. 
12. Основные признаки сегментирования рынка промышленных товаров.
13. Потребительский рынок и модель покупательского поведения на нем. 
14.Процесс принятия решения о покупке и характеристика основных этапов.
15.Особенности покупательского поведения на рынках промышленных товаров 16. Характеристика внешней маркетинговой среды 
17. Характеристика внутренней среда маркетинга
18. Содержание маркетинговой деятельности 
19. Понятие товара в маркетинге. Основные уровни товара и их характеристика. 
20. Классификация потребительских и промышленных товаров. 
21. Товарная номенклатура, характеристика товарного ассортимента. 
22. Понятие и характеристика этапов жизненного цикла товара. 
23. Задачи маркетинга и характеристика маркетинговых мероприятий на различных этапах жизненного цикла товаров.
24.Понятие товарного знака, его значение. Основные элементы товарного знака. 
25.Основные требования, предъявляемые к товарному знаку. Правила использования товарного знака. Правовая охрана товарного знака.
26. Понятие, виды, структура маркировки. Штриховое кодирование.
27. Сегментация рынка и дифференциация товара
28. Основные критерии сегментации потребителей товаров широкого назначения 
29. Характеристика географических критериев сегментации 
30. Характеристика социально-экономических критериев 
31. Критерии сегментации потребителей товаров промышленного назначения 2
32. Понятие целевого рынка. Стратегии охвата 
33. Понятия: целевой сегмент; рыночное окно; рыночная ниша 2
34. Принципы выбора целевого сегмента рынка 
35. Мотивационный анализ поведения покупателей 
36. Оценка доли фирмы на рынке: текущее состояние и прогноз
37. Маркетинговые стратегии в отношении спроса 
37. Глобальные маркетинговые стратегии 
38. Основные характеристики товара в маркетинге 
39. Факторы, влияющие на конкурентоспособность товара. Методы оценки конкурентоспособности товара.
40. Цена в комплексе маркетинга: понятие, функции, задачи. Ценообразование, ценовая политика и их задачи.
41. Структура и виды цен. Факторы ценообразования: внутренние и внешние. Государственное регулирование цен.  
42.Этапы ценообразования. Методы ценообразования, ориентированные на издержки производства, на качество и потребительские свойства продукции, на спрос и уровень конкуренции. 
44. Особенности установления цены на товары производственного назначения. Ценовая и неценовая конкуренция. 
[bookmark: _GoBack]45. Понятие и задачи системы товародвижения и распределения, причины использования посредников, виды посредников. 
46. Составляющие понятия качества товара в системе маркетинга 
47. Понятие конкурентоспособности товара и ее составляющие
48.Понятие, функции и задачи канала распределения. Структура и уровни канала распределения. Классификация и характеристика каналов распределения. 
49. Методы комплексного исследования рынка в системе маркетинга
50.  Требования к информации при проведении маркетинговых исследований
51. SWOT - анализ как важнейший метод разработки маркетинговой стратегии. 
52.Основные этапы разработки маркетинговой стратегии.
53. Современные цифровые технологии в маркетинговых исследованиях
54. Особенности маркетинга в сфере информационных технологий
55. Маркетинговый подход к ценообразованию.
56. Организация как система управления. Жизненный цикл и типы организации. Стратегическое управление организацией.
57. Понятие нового товара в маркетинге. Причины неудач новых товаров при выведении на рынок.
58. Функции, задачи, требования к рекламе. Средства рекламы и особенности их выбора.
59. Ценообразование в международном маркетинге.
60. Сущность международного маркетинга. Международная среда.
61. Товарные стратегии в международном маркетинге.
62. Специфика маркетинговых исследований в отраслях и сферах деятельности.
63. Понятие и виды отраслевых рынков.
64. Правила рекламы. Закон Республики Узбекистан «О рекламе».
65. Права и обязанности рекламодателя согласно Закону Республики Узбекистан «О рекламе».
66. Права и обязанности производителя и распространителя рекламы согласно Закону Республики Узбекистан «О рекламе». 
67. Основные требования к рекламе согласно Закону Республики Узбекистан «О рекламе».
68. Виды рекламы согласно Закону Республики Узбекистан «О рекламе».
69. Понятие и сущность интернет-маркетинга. Влияние интернет-маркетинга на бизнес
70. Оптовая торговля: понятие, функции, формы, основные решения, принимаемые в оптовой торговле.
71. Розничная торговля: понятие, функции, классификация предприятий розничной торговли.
72. Понятие системы маркетинговых коммуникаций, задачи, модель процесса коммуникации
73. Комплекс маркетинговых коммуникаций, факторы его определяющие.
74. Основные понятия, характеризирующие рынка
75. Реклама: понятие, основные характеристики, задачи, классификация видов рекламы. 
76. Условия и требования, определяющие эффективность рекламы.
77. Оценка эффективности рекламной деятельности.
78. Особенности рекламной деятельности в Республике Узбекистан
79. Эффективность маркетинга. Факторы, влияющие эффективность маркетинга
80. Понятие конкурентоспособности товара и факторы ее определяющие. Показатели конкурентоспособности товара.
81. Задача: Переменные расходы на единицу продукции составляет 85 641,00 сум, постоянные расходы на месяц составляет 145 896,00 тыс.сум, цена продажи одной единицы продукции равна 115000 сум. Определите точки безубыточности производства.
82. По ниже приведенным данным необходимо определить чистую прибыль (тыс.сум) от реализации прогнозного объема продаж и уровень рентабельности (%) расходов на проведение маркетинговых мероприятий. Единовременные затраты на проведение маркетинговых мероприятий 92000 тыс. сум, чистая прибыль на одну продукцию 29359 сум ожидаемый рост объема от маркетинговых мероприятий продаж на 431 штук 
83. Задача: Переменные расходы на единицу продукции составляет 76 320 сум, постоянные расходы на месяц составляет 110 098,00 тыс.сум, цена продажи одной единицы продукции равна 112000 сум. Определите точки безубыточности производства.
84. По ниже приведенным данным необходимо определить чистую прибыль (тыс.сум) от реализации прогнозного объема продаж и уровень рентабельности (%) расходов на проведение маркетинговых мероприятий. Единовременные затраты на проведение маркетинговых мероприятий 76000 тыс. сум, чистая прибыль на одну продукцию 35680 сум ожидаемый рост объема от маркетинговых мероприятий продаж на 514 штук
85. Задача: Переменные расходы на единицу продукции составляет 78 420,00 сум, постоянные расходы на месяц составляет 113 456,00 тыс.сум, цена продажи одной единицы продукции равна 114000 сум. Определите точки безубыточности производства.
86. По ниже приведенным данным необходимо определить чистую прибыль (тыс.сум) от реализации прогнозного объема продаж и уровень рентабельности (%) расходов на проведение маркетинговых мероприятий. Единовременные затраты на проведение маркетинговых мероприятий 77000 тыс. сум, чистая прибыль на одну продукцию 35580 сум ожидаемый рост объема от маркетинговых мероприятий продаж на 611 штук
87. Задача: Переменные расходы на единицу продукции составляет 56 241,00 сум, постоянные расходы на месяц составляет 112 345,00 тыс.сум, цена продажи одной единицы продукции равна 96000 сум. Определите точки безубыточности производства.
88. По ниже приведенным данным необходимо определить чистую прибыль (тыс.сум) от реализации прогнозного объема продаж и уровень рентабельности (%) расходов на проведение маркетинговых мероприятий. Единовременные затраты на проведение маркетинговых мероприятий 70000 тыс. сум, чистая прибыль на одну продукцию 39759 сум ожидаемый рост объема от маркетинговых мероприятий продаж на 274 штук
89. Задача: Переменные расходы на единицу продукции составляет 49 612,00 сум, постоянные расходы на месяц составляет 105 478,00 тыс.сум, цена продажи одной единицы продукции равна 98000 сум. Определите точки безубыточности производства.
90. По ниже приведенным данным необходимо определить чистую прибыль (тыс.сум) от реализации прогнозного объема продаж и уровень рентабельности (%) расходов на проведение маркетинговых мероприятий. Единовременные затраты на проведение маркетинговых мероприятий 59000 тыс. сум, чистая прибыль на одну продукцию 48388 сум ожидаемый рост объема от маркетинговых мероприятий продаж на 220 штук
91. Задача: Переменные расходы на единицу продукции составляет 75 750,00 сум, постоянные расходы на месяц составляет 106 803,00 тыс.сум, цена продажи одной единицы продукции равна 110000 сум. Определите точки безубыточности производства.
92. По ниже приведенным данным необходимо определить чистую прибыль (тыс.сум) от реализации прогнозного объема продаж и уровень рентабельности (%) расходов на проведение маркетинговых мероприятий. Единовременные затраты на проведение маркетинговых мероприятий 77000 тыс. сум, чистая прибыль на одну продукцию 34250 сум ожидаемый рост объема от маркетинговых мероприятий продаж на 582 штук
93. Задача: Переменные расходы на единицу продукции составляет 78 924,00 сум, постоянные расходы на месяц составляет 135 698,00 тыс.сум, цена продажи одной единицы продукции равна 108000 сум. Определите точки безубыточности производства.
94. По ниже приведенным данным необходимо определить чистую прибыль (тыс.сум) от реализации прогнозного объема продаж и уровень рентабельности (%) расходов на проведение маркетинговых мероприятий. Единовременные затраты на проведение маркетинговых мероприятий 85000 тыс. сум, чистая прибыль на одну продукцию 29076 сум ожидаемый рост объема от маркетинговых мероприятий продаж на 533 штук
95. Задача: Переменные расходы на единицу продукции составляет 89 632,00 сум, постоянные расходы на месяц составляет 145 874,00 тыс.сум, цена продажи одной единицы продукции равна 120000 сум. Определите точки безубыточности производства.
96. По ниже приведенным данным необходимо определить чистую прибыль (тыс.сум) от реализации прогнозного объема продаж и уровень рентабельности (%) расходов на проведение маркетинговых мероприятий. Единовременные затраты на проведение маркетинговых мероприятий 90000 тыс. сум, чистая прибыль на одну продукцию 30368 сум ожидаемый рост объема от маркетинговых мероприятий продаж на 696 штук
97. Задача: Переменные расходы на единицу продукции составляет 74 563,00 сум, постоянные расходы на месяц составляет 134 785,00 тыс.сум, цена продажи одной единицы продукции равна 96000 сум. Определите точки безубыточности производства.
98. По ниже приведенным данным необходимо определить чистую прибыль (тыс.сум) от реализации прогнозного объема продаж и уровень рентабельности (%) расходов на проведение маркетинговых мероприятий. Единовременные затраты на проведение маркетинговых мероприятий 110000 тыс. сум, чистая прибыль на одну продукцию 21437 сум ожидаемый рост объема от маркетинговых мероприятий продаж на 513 штук
99. Задача: Переменные расходы на единицу продукции составляет 85 632,00 сум, постоянные расходы на месяц составляет 143 785,00 тыс.сум, цена продажи одной единицы продукции равна 130000 сум. Определите точки безубыточности производства.
100. По ниже приведенным данным необходимо определить чистую прибыль (тыс.сум) от реализации прогнозного объема продаж и уровень рентабельности (%) расходов на проведение маркетинговых мероприятий. Единовременные затраты на проведение маркетинговых мероприятий 103000 тыс. сум, чистая прибыль на одну продукцию 27368 сум ожидаемый рост объема от маркетинговых мероприятий продаж на 646 штук


