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Kurs hagida qisgacha ma’lumet (QM)

QM1

Ushbu " Brend strategivasi " kursi talabalarga brend sirategiyasini
to'a'ri tashkil ctish va boshgarishni |, brendni yaxshilashni, brend
mohivatini, brend strategivasining asosiy tamovillarini, magsadlari va
turlarini , hrend strategiyasini axborot bilan ta'minlashni, bozorni
o'rganishni o'rgatadi. U sanoatni o'rganish va prognozlash, mahsulotlar,
narxlar, targatish va kommunikatsiyalar haqida nazariy va amaliy
bilimlarni ishlab chigishdan iborat.

Ma'ruzalar davomida Brend strategivasi tushunchasi nazarly
bilimlar, amaliv ko'nikmalar va brend strategivasi tarixi bilan
uyg'unlashgan holda marketing kommunikatsiyalari jarayenlarini wo'g'n
tashkil etishni o'rgatish . zamonaviv marketing kommunikatsiyalari
haqida fikr shakllantirish va bozomi o'rganish imkonini beradi va
iste'molehilar,  tovarning  bozordagi  mavgeini  oshirish,  bozor
scgmentatsiyasini amalivotda qo'llash ko'nikmalariga ega bo‘lish; -
mahsulet, uning hayvot avlanishi, narxni belgilash va barcha aloga

_| jarayonlarini organishdan iborai .




kursga qotyiladigan boshlang*ich talablar

}—1.

| Bu kurs uchun oldindan qo*yiladigan 1alablar vo'q.

Ta'lim natijalari {TN)

TNT Brend strategiyvasini  to'g'ri tashkil etish  va  boshqarish, ‘brendni |
| takomiliashtirish nazariyasi va amaliyoti.
TN2 Brend magsadlari va strategivasini tahlil gilish , zamonaviy aloqa
terminologiyasidan foydalanish va undan foydalana olish.
TN3 Tashkilotni o'zgartirishga samarali rahbarlik gilish uchun vositalar va
L usullarni egallash o ) 2 ]
U bozor kon’yunkturasini o‘rganish va prognozlash hamda yuzaga
TN4 kelayotgan ilmiy va amaliy muammolami hal etish ke'nikimalariga ega
bo'ladi. o . -
- Samarali amalga oshirish va mustahkamlash uchun aloqa strategiyalarini
TNS e
tahlit qilish
Bozor va iste’molchilami o'rganish, mahsulotning bozordagi o'riini
TNO vaxshilash ko'nikmalarini egallavdi, bozor segmentatsivasini amalda
qo’llashni biladi.
Mashg ulotlar shakli: ma’ruza (M) soat
MI Brend strategivasi faniga kirish (Introduction to Branding 5
Strategy)
M2 Brendni muhimligini anglash (Understanding Brand Equity) 2
M3 Brend auditini o'tkazish (Conducting Brand Audits) 2
M4 | Brend kapitalini o'ichash (Measuring Brand Equity) 2
| M5 | Brend mohiyati - 2]
_ Brendlarni  vyaratish, jovlashuvini aniglash va marketing
M6 [ . . : 2
kompleksi {marketing mix) B
N7 Brendlarni yaratish 2
Brend kapitalini  boshgarish  Qayta joylashtirish va
M8 ] -, 2
| kengavtirish o
M9 | Brend kapitalini boshgarish:  mijoziaming  sedigligini 2
shakilantirish
MI10 | Brend kapitalini boshgarish: ragamlashtirish davrda brending 2
ahamiyati
M1 Brend auditi tagdimotlari (Brand Audit Presentations) 2
M12 | Brendni boshgarish va global brending 2
M3 | Brend kampaniyasini rejalashtirish 2
M14 | To'rtinchi sanoat ingilobi va brend alogalari ] 2
M15 | Brend alogalari bo'yicha amaliy tadgigatlar 2
Jami 30




. ..\_']:l.:‘.l:g‘ulml:\r shakli: seminar (8)
- 1 soat
81 | Brend alogasiga Kinsh 4 2
52 Biznesvabrend 2
. "lovar tanlash bilan .bO“']lq bo'ly ioan :stemolchﬂammﬂ xarid | 2
83
13_}:@\9_1;1_hga_kdtlar1m tushunish S -
54___ Brend identifikatori. brend imidiji, brend shaxsiyati | 2
S5 | Brend kuchi va brend kapitali [
S6 Brend ideali va brend mafkurasi B | 2
57 Brend a]oqalan uchun vositalar ' 2
58 Samarali brend alogasi tamoyillari 2
59 Brend kampaniyasi 2
§10 | Brend icrarxiyasi va brend portfeli stratepiyasi , 2
S11 Brendni faollashtirish. baholash va jonlantirish o + 2
I——QI 2 | Brendni boshgarish va global brending | 2 1
. SI13 Brend kampaniyasini rejalashtirish B ' 2 1
S14 | To'rinchi sanoat ingilobi va brend aleqalari 2 1
§15 I3rend aloqalan  bo' vicha ama]:y tadgigotlar - 3 2 \
Jami 30
Mustaqil ta’lim 1
MT 1 Nima uchun kompaniyvalar brendni kompaniyvaning |lagdimot ‘ 25 '
' eng muhim aktivi deb bilishadi? tayyorlash |
Nima uchun brend aleqgasi isie'melchining xarid xati- | Tagdimot : 20 |
MT 2 | harakatiarini wushunishni talab giladi” tayyorlash
MT 3 Nima uchun brend alogasi uchun brend axlogi va |Mustagil ish J‘ 20
et . . . ) - |
mafkurasi nuhim? Misoliar bilan keltiring
TATUni nufuzli  universitetlar orasida tanlagan L5
MT 4 | universitetza aviantirish uchun brending strategivasini {Case-study |
N | ishlab chiging. - B |
J inn 90

Ta’lim strategivasi

G'quy  kursi nazariy bilimv berish (ma’ruzalar), loyihalar 1ayyorlashga
garatilgan vazifalarni layyorlash, mustagil ta’lim va oralig baholashga asoslangan.
Ma'ruzalarda  talabalarga  o'tilgan  mavzularni  chuqurrog  o'zlashtirish  va
mustahkamlash magsadida uy vazifalari va mustagil ishlar beriladi.

Mustaqil ta’limga guyidagi faolhik turlari tegishli bo‘ladi:
i. Uy wazifasii Maruza mashg'ulotlarida  o'tilgan  mavzularni - chuqurrog
o‘zlashtirish  va grant.mininnovation.uz saytidan tanlovlar bilan tanishish, loyiha
rahbari deb belgilangan professor-ofqituvchining ilmiy darajasi, unvoni va Skopus
bazadagi maqolalari bilan mustaqgil tanishadi.



2. Qo'shimcha o qish: natijaga erishgan loyihalarning xisobotlari va gilingan
ishlar bilan tanishadi.
3. Mustaqil ish: 1alaba o gituvehi bilan maslahatlashgan holda 0'zi tayyoriagan
mavudagi musiagil ishlarni himoya giladilar.
Talabalar quyidag] maeriallardan foydalanish imkoniga egadirlar:
e FElektron shakldags ma’ruza matnlari;
e Haur bir mavzuga doir prezentasiva slavdlari;
s Har bir dars mavzusi yuzasidan topshiriglar;
s Elektron shakldagi darsliklar va go*Jtanmalar.
Ta’lim fexnologivalari va metodlari:

* ma'ruzalar;
» interfaol keys-stadilar;
s puruhlarda ishlash;
s lagdimotlarni gilish;
s individual loyihalar;
* jamoa bo‘lib ishlash va himoya qilish uchun loyihalar.

Talabalar bilimini nazorat qilish.

Kreditlarni ofish vchun talaba fan bo'yicha talabalarning bilim, ko‘nikma va
malakalariga quyiladigan talablarni to‘liq o'zlashtirganligini aks ettiruvchi  oralig
nazorat va mustagil ish shaklida berilgan vazifa va topshiriglarni bajarishi, yakuniy
nazorat bo‘yicha test voki wvakuniy nazorat ishni muvaffagivatli topshirishi kerak
bo*ladi.

Talabaning nazariy va amaliy mashg'ulotiari. mustagil ta’lim topshiriglarini
bajarishi, shuningdek uning ushbu mashg'ulotlardagl faolligi fan o*qituvchisi
tomonidan baholab boriladi. Talabani oraliq nazorat turi bo*yicha baholashda, uning
o"quv mashg‘ulotlari davomida olgan bahelari inchatga olinad:.

talaba mustagil xuloesa va garor gabul giladi, ijodiy fikrlay oladi, mustagil
mushohada yuritadi, olgan bilimini amalda go‘llay oladi, fanning (mavzuning)
mohiyatini tushunadi, biladi, fodalay oladi, aytib beradi hamda fan (mavzu) bo'yicha
tasavvurga cga deb topilganda — 5 (a’io) baho;

talaba mustagil mushohada yuritadi, olgan bilimini amalda qo'llay oladi,
fanming {mavzuning) mohiyaini tushunadi, biladi, ifodalay oladi, aytib beradi hamda
fan (mavzu) bo‘yicha msavvurga ega deb topilganda — 4 (yaxshi) baho;

talaba clgan bilimimi amalda qo'llay oladi, fanning (mavzuning) mohiyatni
tushunadi, biladi, ifodalay oladi, aytib beradi hamda fan (mavzu} bo*yicha tasavvurga
ega deb topilzanda - 3 {gonigarli) baho;

ialaba  fan  dasturini o'lashtirmagan, fanning (mavzuning) mohiyatini
tushunmaydi hamda fan (mavzu} bo'yicha tasavvurga ega emas deb topilgzanda — 2
{qonigarsiz) baho bilan baholanadi.

Joriy va eraliq ballarning umumiy natijasi 30 balldan past bo‘lgan tatabalar
yakuniy nazoral imtixoniga kiritilmaydi. Yakuniy nazoratda 30 va undan ko*p ball
to' plagan talaba fanni o zlashtirgan hisoblanadi.



I rlommt
Reyting bahokash turlari Y% O rl\az?sh |
i B vaqu i
Oralig nazorat 9 % 13-hafta |
1. | 1-tepshiriq: Har bir talaba tartib ragamidagi mavzu |5 % |
bo'yicha keys tavyorlaydi (keyslar tizimga yukianadi), |
tizimga yuklaydi va himoya qiladi.  Mavzulami i
yoritilishida individual vondeshuv bo‘lishi kerak.
Bahelash mezoni: 2-3-hafta
Umumiy ball - 5 %
- barcha bo'limlarni to*g*ri tagsimlash-1 %;
|- mazmunning mavzuga muvoefgligi - 2 %;
- himoya qilish — 2 % i
2. 2-topshiriq:  Rebrending  korsonalarning  strategik | § % '
rejalaridagi o'zgarishlarni tahlil qilish (Xorijiy davlat 6-7-hafia
korxenalari misolida) va himoya gilish.
3. | 3-tepshirig: Coca Cola kompanivasi uchun brendning | 5 %
qiymati ganday? Baholash mezoni:
Umumiy ball— 5 %
+ barcha bo'limlarni to*g*ri tagsimlash-1 %: 11-12 hafta
- mazmunning mavzuga muvofigligi — 2 %;
- himoya gilish — 2 %
4. 'ri-topshllilq. O'tilgan mavzulardan nazorat savollariga| 6 % 14-15-hafta
javob berish
Jami 30 %
Amalivot topshiriglari
1. | 1-topshiriqg. 4 %
Nike va Addidas o'rtasidagi farq nima? — 1%,
Samsung va Apple o'rasidagi farq nima? -1 % 3-4-hafia
Ularming har birini bir-biridan farg giladigan omillar
nima? -1 %
Va ularning farglari ganday ogibatlarga olib keladi? -1 % a
2. | Z-topshirig. 4 %
Mahsulot brendi hagiqatan ham ruhiy shaxs ba'lishi
mumkinmi? -2 % 7-8-hafta
Buni amaliy mashg’ulotda muhokama qilish. -2 %
Ushbu berilgan mavzulardan tagdimotlar tayvorlash va
himoya gilish
3. | 3-topshiriq. 4 %
Brend swategivalari oraside farglash uchun toifalarni
i 1-12- hafta

qayta qurish mavjud. -1 %,
Hagigiv misoldan foyvdalanib, toifani qayta tashkil etish
nima ekanligini tushuntirish -1 % va uning afzalliklarini




aytish. -1 %o
Ushbu  berilzan  mavzulardan  keyslar tavyorlash  wva

himoya gilish-1 % _ L L

4. | +-topshirig. Har bir taia'bam$-7qa_rgid_ag7 mavzu | 3 %
bo'yicha keys tayyorlaydi (keyslar tizimga vuklanadi),
tizimga  yuklaydi va himova giladi. Mavzulami
yorililishida individual yondoshuv bo'lishi kerak.

Baholash mezoni: 13- hafta
- barcha bo*limlarni to*g*ri tagsimlash-1 %:
- maznunning mavzuga muvefighgi 1 %
- himoya gilish - 1 % o
5. | S-topshirig. (zbekiston va xorijda faolivat olib | S %
borayoipan korxonalar misolida brend strategiyasini tahlil
qilish.
Umuntiy ball - 5 % 14-15- hafta

- barcha bo‘limiarni to*g ri tagsimiash-1 %;
- mazmunning mavzuga muvofigligi — 2 %:

- himoya gilish 2%

Joriy narorat bo*yicha jami % 20%
Yakuniy nazorat bo‘yicha maksimal % 50% -
Jami: 100 %
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