TASDIQLAYMAN”
“AKT sohasida iqtisodiyot va menejment” 
fakulteti dekani____________M.S.Saitkamolov
Aprel  2026-yil

2025/2026 o‘quv yili AKT sohasida iqtisodiyot va menejment fakulteti  “Logistika”, “Menejment” ta’lim yo‘nalishi 2-kurs talabalari uchun “Marketing” fanidan tuzilgan savollar ro‘yxati


1. Marketingning ilmiy kategoriyasi sifatida mohiyatini izohlang 
2. Marketingning iqtisodiy tizimdagi funksional o‘rnini tahlil qiling 
3. Marketing konsepsiyalarining evolyutsion rivojlanishini asoslab bering 
4. Marketing va menejment o‘rtasidagi funksional bog‘liqlikni tahlil qiling 
5. Marketing faoliyatining tizimli yondashuv asosida tavsifi 
6. Marketingning asosiy tamoyillarini ilmiy jihatdan izohlang 
7. Marketingda qiymat yaratish mexanizmini tushuntiring 
8. Marketing faoliyatining samaradorlik mezonlarini asoslang 
9. Marketing tizimining strukturaviy elementlarini tahlil qiling 
10. Marketing faoliyatida innovatsion yondashuvning ahamiyatini izohlang 
11. Marketingda strategik va operativ darajalar o‘rtasidagi farqni tushuntiring 
12. Marketingni boshqarishning nazariy asoslarini yoritib bering 
13. Marketingda qaror qabul qilish jarayonining bosqichlarini tahlil qiling 
14. Marketingning makroiqtisodiy ahamiyatini asoslang 
15. Marketing faoliyatida axborotning roli va ahamiyatini izohlang 
16. Marketing tadqiqotlarining ilmiy asoslarini tahlil qiling 
17. Marketingda risk va noaniqlik tushunchalarini izohlang 
18. Marketing strategiyasining nazariy asoslarini yoritib bering 
19. Marketing tizimining integratsiyalashgan modeli haqida fikr bildiring 
20. Marketing faoliyatining raqamli transformatsiyasi mohiyatini tushuntiring 
21. Marketingda iste’molchi qiymati tushunchasini tahlil qiling 
22. Marketing faoliyatida raqobat ustunligi qanday shakllanadi? 
23. Marketing tizimida logistikaning o‘rni va ahamiyati 
24. Marketingda bozor mexanizmlarining ishlashini izohlang 
25. Marketingda talabni shakllantirish usullarini tahlil qiling 
26. Marketingda ehtiyoj va xohish tushunchalarining farqi 
27. Marketingning ijtimoiy-iqtisodiy funksiyalarini asoslang 
28. Marketingda kommunikatsiya tizimining roli 
29. Marketingda samaradorlikni baholash metodlari 
30. Marketing faoliyatida strategik rejalashtirishning ahamiyati 
31. Marketing tizimining barqaror rivojlanishdagi o‘rni 
32. Marketingda innovatsion mahsulot tushunchasi 
33. Marketingning global iqtisodiyotdagi o‘rni 
34. Marketing faoliyatining tashkiliy shakllari 
35. Marketing tizimida boshqaruvning asosiy funksiyalari 
36. Marketingda mijozga yo‘naltirilgan yondashuv mohiyati 
37. Marketingda qiymat zanjiri konsepsiyasini izohlang 
38. Marketingda tahlil va prognozlash usullari 
39. Marketingda ma’lumotlar bazasining roli 
40. Marketing strategiyasini shakllantirish bosqichlari 
41. Marketingda uzoq muddatli rejalashtirishning ahamiyati 
42. Marketing faoliyatida samaradorlikni oshirish yo‘llari 
43. Marketingda raqobat strategiyalarining turlari 
44. Marketingda xizmatlar marketingining o‘ziga xosligi 
45. Marketing faoliyatida transformatsiya jarayonlari 
46. Marketingda iqtisodiy samaradorlikni aniqlash 
47. Marketingda resurslardan foydalanish samaradorligi 
48. Marketing tizimida nazorat funksiyasi 
49. Marketing faoliyatida moslashuvchanlik tushunchasi 
50. Marketingda innovatsiyalarni joriy etish mexanizmi
51. Marketing muhitining iqtisodiy mohiyatini izohlang 
52. Ichki marketing muhitining strukturaviy elementlarini tahlil qiling 
53. Tashqi marketing muhitining korxona faoliyatiga ta’sirini baholang 
54. Marketing muhitining dinamik xususiyatlarini asoslang 
55. Marketing muhitini tahlil qilish metodologiyasini tushuntiring 
56. SWOT tahlilning nazariy asoslari va amaliy ahamiyati 
57. PEST tahlilning marketing strategiyasidagi o‘rni 
58. Marketing muhitida raqobatchilar tahlilining ahamiyati 
59. Marketing muhitidagi xavf va imkoniyatlarni aniqlash usullari 
60. Strategik rejalashtirish jarayonining bosqichlarini izohlang 
61. Korxona missiyasi va strategik maqsadlarini shakllantirish 
62. Marketing strategiyasini ishlab chiqish jarayoni 
63. Strategik muqobillarni baholash metodlari 
64. Raqobat strategiyalarining ilmiy tasnifi 
65. Bozor ulushi va uning marketingdagi ahamiyati 
66. Marketing strategiyasini amalga oshirish mexanizmi 
67. Marketing strategiyasini nazorat qilish usullari 
68. Marketing muhitidagi texnologik omillarni tahlil qiling 
69. Marketing muhitidagi ijtimoiy omillarni izohlang 
70. Marketing muhitidagi iqtisodiy omillarni baholang 
71. Marketing muhitidagi siyosiy omillarni tahlil qiling 
72. Marketing muhitidagi madaniy omillarni tushuntiring 
73. Marketing strategiyasining moslashuvchanlik darajasi 
74. Marketing muhitida innovatsiyalarning roli 
75. Global marketing tushunchasini ilmiy asoslang 
76. Xalqaro marketing strategiyalarini tahlil qiling 
77. Bozor diversifikatsiyasi tushunchasi 
78. Marketing muhitida risklarni boshqarish 
79. Marketing strategiyasining samaradorligini baholash 
80. Marketing muhitini monitoring qilish tizimi 
81. Marketing muhitida raqamli texnologiyalar roli 
82. Marketing muhitida raqobat intensivligi 
83. Marketing muhitida iste’molchi xulqining o‘zgarishi 
84. Marketing muhitida innovatsion strategiyalar 
85. Marketing strategiyasining barqaror rivojlanishdagi roli 
86. Marketing muhitida tashqi omillarning ustuvorligi 
87. Marketing strategiyasining strukturaviy modeli 
88. Marketing strategiyasining muvaffaqiyat omillari 
89. Marketing muhitida tahliliy yondashuv 
90. Marketing strategiyasini tanlash mezonlari 
91. Marketing muhitida prognozlash usullari 
92. Marketing strategiyasida ma’lumotlarning roli 
93. Marketing muhitida o‘zgaruvchanlik darajasi 
94. Marketing strategiyasida innovatsion yondashuv 
95. Marketing muhitida global tendensiyalar 
96. Marketing strategiyasida moslashuvchan boshqaruv 
97. Marketing muhitida raqobat ustunligini shakllantirish 
98. Marketing strategiyasida samaradorlik ko‘rsatkichlari 
99. Marketing muhitini baholash mezonlari 
100. Marketing muhitining korxona rivojlanishidagi o‘rni 
101. Iste’molchi xulq-atvori tushunchasining iqtisodiy mohiyatini izohlang 
102. Iste’molchi qaror qabul qilish jarayonining nazariy modelini tahlil qiling 
103. Ehtiyojni anglash bosqichining marketingdagi ahamiyatini baholang 
104. Axborot izlash jarayonining iste’molchi qaroriga ta’sirini tushuntiring 
105. Muqobil variantlarni baholash mexanizmini izohlang 
106. Xarid qarorini shakllantiruvchi omillarni tahlil qiling 
107. Xariddan keyingi xulq-atvorni baholash metodlarini tushuntiring 
108. Iste’molchi qarorlariga ta’sir etuvchi psixologik omillarni izohlang 
109. Ijtimoiy omillarning iste’molchi xulqiga ta’sirini asoslang 
110. Madaniy omillarning marketing strategiyasidagi o‘rnini tahlil qiling 
111. Shaxsiy omillarning iste’molchi qaroriga ta’sirini izohlang 
112. Iste’molchi motivatsiyasi nazariyalarini tahlil qiling 
113. Iste’molchi ehtiyojlarining klassifikatsiyasini asoslang 
114. Brendga sodiqlik tushunchasini ilmiy jihatdan izohlang 
115. Xarid odatlarining shakllanish jarayonini tahlil qiling 
116. Iste’molchi segmentatsiyasining nazariy asoslarini tushuntiring 
117. Iste’molchi xulqini o‘rganish metodlarini baholang 
118. Onlayn iste’molchi xulqining o‘ziga xos xususiyatlarini izohlang 
119. Raqamli muhitda iste’molchi qarorlarini tahlil qiling 
120. Iste’molchi sodiqligini oshirish strategiyalarini asoslang 
121. Biznes marketingi tushunchasining mohiyatini izohlang 
122. B2B va B2C marketing o‘rtasidagi farqlarni tahlil qiling 
123. Biznes marketingida qaror qabul qilish jarayonining o‘ziga xosligini tushuntiring 
124. Biznes marketingida hamkorlik aloqalarining ahamiyatini baholang 
125. Biznes marketingida narx omilining rolini izohlang 
126. Texnik xususiyatlarning xarid qaroriga ta’sirini tahlil qiling 
127. Servis xizmatlarining biznes marketingidagi ahamiyati 
128. Biznes marketing strategiyasining asosiy yo‘nalishlarini izohlang 
129. Biznes marketingda raqobat ustunligini shakllantirish 
130. Biznes marketingining asosiy yo‘nalishlarini tahlil qiling 
131. Sanoat marketingining o‘ziga xos xususiyatlari 
132. Tashkilotlararo marketing (B2B) mohiyatini tushuntiring 
133. Xizmatlar marketingining biznes marketingdagi o‘rni 
134. Davlat va notijorat marketingining xususiyatlari 
135. Biznes marketingida risklarni boshqarish usullari 
136. Uzoq muddatli hamkorlik strategiyalarini tahlil qiling 
137. Biznes marketingida muzokaralar jarayonini izohlang 
138. Xaridor korxonalarining xulq-atvorini tahlil qiling 
139. Biznes marketingida talabni shakllantirish 
140. Biznes marketingida sotuv jarayonining bosqichlari 
141. Biznes marketingida distribyutsiya tizimini baholang 
142. Innovatsiyalarning biznes marketingdagi roli 
143. Biznes marketing samaradorligini baholash mezonlari 
144. Strategik qarorlarning biznes marketingdagi ahamiyati 
145. Ishonch omilining biznes marketingdagi roli 
146. Biznes marketingda qiymat yaratish mexanizmi 
147. Biznes marketingda raqobat ustunligini tahlil qiling 
148. Biznes marketingda segmentatsiya jarayonini tushuntiring 
149. Hamkorlik marketingining zamonaviy shakllari 
150. Biznes marketing strategiyalarining samaradorligini baholang 
151. Bozor segmentatsiyasi tushunchasining nazariy asoslarini izohlang 
152. Segmentatsiya mezonlarini ilmiy jihatdan asoslang 
153. Demografik segmentatsiyaning afzallik va kamchiliklarini tahlil qiling 
154. Geografik segmentatsiyaning marketingdagi ahamiyati 
155. Psixografik segmentatsiyaning mohiyatini tushuntiring 
156. Xulq-atvor segmentatsiyasining ahamiyatini baholang 
157. Segmentatsiya jarayonining bosqichlarini izohlang 
158. Maqsadli bozorni tanlash mezonlarini tahlil qiling 
159. Targeting strategiyalarining ilmiy tasnifi 
160. Ommaviy marketing strategiyasining xususiyatlari 
161. Differensial marketing strategiyasini tahlil qiling 
162. Konsentratsiyalashgan marketing strategiyasini izohlang 
163. Positioning tushunchasining mohiyatini tushuntiring 
164. Positioning strategiyalarining turlarini tahlil qiling 
165. Brend joylashuvining iste’molchi ongiga ta’siri 
166. STP modelining integratsiyalashgan tizim sifatidagi roli 
167. STP modelining bosqichlarini izchil tahlil qiling 
168. STP modelining marketing samaradorligidagi o‘rni 
169. STP modelining afzalliklarini baholang 
170. STP modelining kamchiliklarini izohlang 
171. Segment hajmi va o‘sish sur’atini baholash metodlari 
172. Segment rentabelligini aniqlash usullari 
173. Segmentga kirish imkoniyatlarini tahlil qiling 
174. Mikro segmentatsiyaning zamonaviy ahamiyati 
175. Makro segmentatsiyaning B2B marketingdagi roli 
176. STP modelining amaliy qo‘llanilishi 
177. Raqamli segmentatsiya tushunchasini izohlang 
178. Bozorni o‘rganish metodologiyasini tushuntiring 
179. Bozor sig‘imini aniqlash usullari 
180. Talabni prognozlash metodlari 
181. Segmentatsiyada Big Data texnologiyalarining roli 
182. Segmentatsiya strategiyasini ishlab chiqish 
183. Targeting strategiyasini tanlash mezonlari 
184. Positioning strategiyasining samaradorligini baholash 
185. STP modelining marketing strategiyasidagi roli 
186. STP modelining raqobat ustunligini shakllantirishdagi o‘rni 
187. STP modelining natijadorligini baholash 
188. STP modelining zamonaviy marketingdagi ahamiyati 
189. STP modelida innovatsion yondashuv 
190. STP modelida tahliliy metodlardan foydalanish 
191. STP modelida qaror qabul qilish mexanizmi 
192. STP modelida iste’molchi roli 
193. STP modelida qiymat yaratish 
194. STP modelida strategik yondashuv 
195. STP modelida nazorat va monitoring 
196. STP modelining moslashuvchanligi 
197. STP modelida risklarni boshqarish 
198. STP modelining samaradorlik ko‘rsatkichlari 
199. STP modelining marketing tizimidagi o‘rni 
200. STP modelining kelajakdagi rivojlanish tendensiyalari 
201. Brend tushunchasining marketingdagi nazariy mohiyatini izohlang 
202. Brendning iste’molchi ongidagi rolini tahlil qiling 
203. Brend imijining shakllanish mexanizmi 
204. Brend sodiqligini shakllantirish strategiyalari 
205. Brend qiymatini baholash metodlari 
206. Brendlash jarayonining bosqichlarini izohlang 
207. Marketing kanallarining iqtisodiy mohiyati 
208. Bevosita va bilvosita kanallarni taqqoslang 
209. Distribyutsiya tizimining samaradorligini baholang 
210. Chakana savdo tizimining marketingdagi o‘rni 
211. Chakana savdoning zamonaviy shakllarini tahlil qiling 
212. Elektron tijoratning marketingdagi ahamiyati 
213. Marketing xizmatlarining tizimli xususiyatlari 
214. Reklama tushunchasining nazariy asoslarini izohlang 
215. Reklama miks konsepsiyasini tahlil qiling 
216. Reklama vositalarining samaradorligini baholang 
217. Raqamli reklamaning o‘ziga xos xususiyatlari 
218. Tashqi reklamaning marketingdagi roli 
219. PR (jamoatchilik bilan aloqalar) tizimini tahlil qiling 
220. Sotishni rag‘batlantirish vositalarini izohlang 
221. Marketing kommunikatsiyalarining integratsiyalashgan modeli 
222. Reklama strategiyasini ishlab chiqish jarayoni 
223. Reklama samaradorligini baholash metodlari 
224. Raqamli marketing tushunchasining mohiyatini izohlang 
225. Ijtimoiy media marketingining ahamiyatini tahlil qiling 
226. Kontent marketing strategiyalarini izohlang 
227. Email marketingning samaradorligini baholang 
228. SEO va uning marketingdagi roli 
229. SMM strategiyalarini tahlil qiling 
230. Target reklamaning ishlash mexanizmi 
231. Influencer marketingning zamonaviy ahamiyati 
232. Raqamli marketingning afzalliklarini asoslang 
233. Raqamli marketingning kamchiliklarini baholang 
234. Narx strategiyasining marketingdagi o‘rni 
235. Dinamik narx belgilash modelini tushuntiring 
236. Raqamli muhitda narx siyosatini tahlil qiling 
237. Marketing analitikasi tushunchasini izohlang 
238. KPI ko‘rsatkichlarining marketingdagi roli 
239. Marketing samaradorligini kompleks baholash 
240. Big Data texnologiyalarining marketingdagi o‘rni 
241. Sun’iy intellektning marketingdagi qo‘llanilishi 
242. Raqamli marketing strategiyasini ishlab chiqish 
243. Online va offline marketingni taqqoslang 
244. Mijozlar bilan aloqani boshqarish tizimi (CRM) 
245. Marketingda servis xizmatlarining roli 
246. Marketingda innovatsion texnologiyalar 
247. Marketing transformatsiyasining zamonaviy yo‘nalishlari 
248. Marketingni raqamlashtirish jarayoni 
249. Marketing rivojlanishining global tendensiyalari 
250. Marketing fanining zamonaviy iqtisodiyotdagi strategik o‘rni


