1.Samarali brend aloqasi tamoyillari nima?
2. Brend aloqasining kaliti, brend bilan aloqa nuqtasi nima va misollar keltiring?

3. Brend aloqa vositalari: STP, USP haqida malumot ber?

4. SWOT va TOWS farqlari tushuntirib bering?
5.Brend kengaytmasi nima?

6.Soyabon brendi nima va misol keltiring?

7.Liniya brendi nima va misollar keltiring?

8. SWOT va TOWS modellari tushuntirib bering?
9. Bozor ulushi nima misollar keltiring?

10.Mind Share ni tushuntiring?

11.Brend nima misollar keltiring?

12.Brend strategiyasining ahamiyatini tushuntirib bering?

13.Iste'molchilarning ehtiyojlari va istaklari haqida malumot berinh?

14.Tovar tanlash bilan bog'liq bo'lgan iste'molchilarning xarid qilish xatti-harakatlarini tushuntiring?

15.Iste'molchilar va kompaniyalar brendlarni qadrlashadi uslubi nima?
16.Brend shaxsiyati nima?

17.Brendni baholashni tushuntiring?

18.Brendning shaxsiyati qanday elementlardan iborat?

19.Nima uchun brend shaxsiyati muhim?

20.  Brend shaxsiyatini qanday aniqlash mumkin?
21. Vizual brend identifikatorini qanday yaratish mumkin?

22. Brendingizning ovozi va ohangini qanday rivojlantirish mumkin?

23. Qanday qilib brend shaxsiyatingizni biznesingizning barcha jabhalariga integratsiya qilish mumkin?
24. Vaqt o'tishi bilan brendning shaxsiyatini qanday saqlab qolish va rivojlantirish mumkin?
25. Brend shaxsiyatini yaratishda qanday xatolardan qochish kerak?
26. Brend shaxsiyatining muvaffaqiyatini qanday o'lchash mumkin?

27.Korporativ identifikatsiyaning ro‘li deganda nimani tushunasiz?

 28.Korporativ identifikatsiya bu?

29.Korporativ identifikatsiya strategiyasi uchun muhim talablar?

30.Brend aloqasining kaliti nima?

31. Brend bilan aloqa nuqtasini tushuntirb bering?

32.Brend marketingidan foydalanadigan kompaniyalarga misollar keltiring?

33.Brend aloqasining kaliti, brend bilan aloqa nuqtasi farqlarini tushuntiring?

34.Brend marketingining asosiy elementlarini tushuntiring?
35.Brend tanilishini oshirish usullari nima?
36.Brend tanilishini oshirish usullari va afzalliklari nima?
37.Neyming nima?
38.Neyming qanday turlarga bo‘linadi?
39.Neyming qanday turlariga misollar?
40.Brend idealini tushuntirib bering?
41.Brend mafkurasi nima?
42. Brend ideali va brend mafkurasi farqini tushuntirib bering?
43.Brend aloqasidagi ro’li nima?
44.Brend ma'nosi nima?
45.Brend ma'nosi va brend aloqasidagi ro’li farqini tushuntirib bering?
46. SWOT va TOWS tahliliga misollar keltiring?
47. Brend idealiga misollar keltiring?

48. Brend marketingining asosiy elementlariga misollar keltiring?

49. Bozor ulushi nima?

50. Soyabon brendi nima?

51. Soyabon brendiga misollar bilan tushuntiring?

52. Samarali brend aloqasi tamoyillariga misollar keltiring?

53. Liniya brendi nima?

54. Mind Share modeliga misollar keltiring?

55. Brend marketingi nima?
56. Brend strategiyasini tushuntirib bering va misollar keltiring?

57. Brend marketingidan foydalanadigan kompaniyalarga misollar keltiring?

58. Brend tanilishini tushuntirib bering?

59. Brend ideali asosiy vazifa  nimadan iborat?

60. brend aloqasidagi ro’li nimadan iborat?

61. Brend aloqa vositalari : STP nima?

62. Brend aloqa vositalari: USP nima ?

63. STP va USP farqlarini  tushuntirib bering?

64. SWOT va TOWS farqlarini tushuntirib bering?

65. SWOT va TOWS misollar keltirib bering?

66. Brend kengaytmasini tushuntirib bering?

67. Brend kengaytmasiga misollar orqali tushuntirib bering?

68.   Bozor ulushi nima va u qanday o‘lchanadi?

69.Bozor ulushi kompaniya raqobatbardoshligiga qanday ta’sir ko‘rsatadi?

70. “Mind Share” atamasi nimani anglatadi?

71.  Brendning mind share darajasi nimaga bog‘liq?

72.  Qanday brendlar “mind share”da yetakchi hisoblanadi?

73.  Reklama kampaniyalari mind share’ni oshirishda qanday rol o‘ynaydi?

74.  Iste’molchi xabardorligi (awareness) nima va u mind share bilan qanday bog‘liq?

75. Kompaniya brendini mustahkamlash uchun qanday kommunikatsiya strategiyalari qo‘llaniladi?

76.  Mind share’ni oshirish uchun kompaniya qanday yangiliklar kiritishi kerak?

77.  Mijozlarning sodiqligi (loyalty) mind share’ga qanday ta’sir qiladi?

78.  Bozor ulushi pasayganda kompaniya qanday choralar ko‘rishi kerak?

79.  Mind share’ni raqobatchilar bilan taqqoslashning foydasi nimada?

80. Qanday hollarda brend mind share’ni yo‘qotadi?

81.  Bozor ulushi, brend kuchi va iste’molchi ishonchi o‘rtasidagi aloqani izohlang.

82. SWOT tahlili kim tomonidan ishlab chiqilgan?

83.  SWOT tahlilining maqsadi nima?

84.Ichki omillar va tashqi omillar o‘rtasidagi farq nimada?

85.  SWOT va TOWS modellarini solishtiring.

86.SWOT tahlili orqali qanday strategik qarorlar qabul qilinadi?

87.TOWS matritsasi qanday maqsadda qo‘llaniladi?

88. SWOT tahlilini to‘g‘ri o‘tkazish uchun nimalarga e’tibor berish kerak?

89. Kompaniyaning kuchli tomonlarini aniqlashda nimalar tahlil qilinadi?

90. Zaif tomonlar SWOT tahlilida qanday ko‘rsatkichlarga asoslanadi?
91.Tashqi imkoniyatlar (Opportunities) deganda nimani tushunasiz?

92. Xavf-xatarlar (Threats) kompaniya strategiyasiga qanday ta’sir qiladi?

93. SWOT tahlili natijalaridan qanday amaliy foyda olish mumkin?

94. LCAG modeli SWOT bilan qanday bog‘langan?

95. “Brend aloqa vositalari” tushunchasini izohlang.

96.  STP modeli qanday bosqichlardan iborat?

97.  Segmentatsiya nima va u brendlash jarayonida qanday ahamiyatga ega?

98.  Targeting (nishonlash) bosqichi qanday maqsadga xizmat qiladi?

99.  Positioning (joylashtirish) nima va u qanday amalga oshiriladi?

100.  USP (Unique Selling Proposition) deganda nimani tushunasiz?

